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O RESGATE DA MEMORIA E A CONSTRUCAO
DA HISTORIA DA TELEVISAO NO BRASIL

Sérgio Mattos (*)

Este trabalho tem como objetivo levantar questdes sobre o resgate da memdria da
midia televisdo no Brasil. Os estudos académicos sobre a televisdo brasileira foram
praticamente iniciados em fins da década de 60 do século passado e intensificados a partir
da década de 1980, com a multiplicacdo dos cursos de pos-graduacdo e pela criacdo, na
INTERCOM, do Grupo de Trabalho Televisdo, atual Nucleo de Comunicacdo Audiovisual.

Este trabalho procura identificar os pontos relevantes no levantamento historico
descritivo da televisdo. Trata-se de uma reflexdo sobre a importancia da historiografia
midiatica no papel de constru¢cdo do campo de comunicacdo, mais especificamente da
televisdo brasileira, devido a caréncia de postulados tedricos sélidos, analisando também as
perspectivas e tematicas usadas a partir dos anos 70 do século passado na construcdo de
uma memoria da comunicacdo no Brasil. Destaca ainda a historiografia midiatica como
uma tarefa coletiva de longo prazo e tenta identificar aspectos essenciais que contribuam
para o resgate da memoria historica da televisdo em todas as regides do pais. Assim sendo,
tenta-se identificar e sugerir temas, que precisam de estudos descritivos e de analises
criticas que contribuam para o resgate da memoria historica da televisdo em todas as
regides do pais, além de propor acdes a serem realizadas que nos permitam atingir 0s
objetivos propostos visando ao resgate da memoria da historia de nossa televisao.
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Integradas Ipitanga — UNIBAHIA. Texto originalmente apresentado no XXVII Ciclo de Estudos
Interdisciplinares da Comunicag¢@o, na Mesa Redonda intitulada “A Memoria e a Construgdo do campo da
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de agosto a 3 de setembro de 2004, em Porto Alegre , Rio Grande do Sul.



Trabalho académico (Levantamento do conhecimento)

Apesar da televisdo ter comecado a operar no Brasil em setembro de 1950, este
veiculo s6 passou a ser objeto de estudo académico a partir da década de 60 do século
passado, quando os primeiros trabalhos, analisando o conte(do de sua programacao e seus
efeitos sociais, comecaram a ser produzidos. Vale destacar que o inicio de estudos
sistematicos dos veiculos de comunicacdo de massa coincide com o periodo da criacdo de
escolas de comunicacdo por todo o territorio nacional e sua intensificacdo ocorre mesmo a
partir da década de 80 com a proliferacdo dos cursos de p6s-graduacdo em comunicacéo.

Mesmo assim, até 1990, os estudos académicos sobre a televisdo produzidos no
Brasil ndo ultrapassavam a marca dos cem titulos. Nos ultimos 14 anos, no periodo
compreendido entre 1990 a 2004, uma quantidade enorme de estudos tém sido produzidos
sem que tenhamos uma idéia exata do que esta sendo feito por todo o pais, 0 que nos leva a
imaginar a necessidade de se construir um meio de resgatar e preservar estes estudos que
compdem um dos alicerces do Campo da Comunicagdo no Brasil. Alids, esta mesa, “A
Memoria e a Construgdo do Campo da Comunicacdo no Brasil”, promovida pela Intercom,
tem este objetivo, 0 que por si sO ja é louvavel, pois daqui surgirdo, com certeza, idéias e
defini¢cbes para que isto seja transformado em realidade.

Na década de 70 do século passado, quando a televisdo ja havia se estabelecido no
pais como o mais ativo e importante veiculo da industria cultural, constata-se um
consideravel aumento na quantidade de pesquisas, descrevendo a estrutura organizacional
da comunicacdo televisiva, analisando suas mensagens e efeitos no receptor, desvendando
suas relacBes com os grupos dominantes e apresentando suas caracteristicas de veiculo
capitalista e dependente (Mattos, 2000 e 2003).

Examinando o material bibliogréafico sobre a televisdo pode-se constatar que a
maioria dos trabalhos produzidos no Brasil apresenta andlises e descri¢cdes sobre como este
veiculo se desenvolveu, influenciou ou foi utilizado pelas classes dominantes (Marques de
Melo, 1980). Apesar da producgdo bibliogréafica brasileira sobre a televisdo ja ser bastante
expressiva, constata-se, ainda, escassez de autores que se dediquem ao estudo de aspectos
ainda ndo examinados ou que ja o foram, mas de maneira superficial ou dirigida.

Quando a televisdo completou 50 anos, no ano 2000, varios livros foram publicados,
registrando o fato e relatos pessoais sobre a historia de algumas emissoras em particular,
resgatando depoimentos de profissionais, ou abordando as novas tecnologias como forgas
intervenientes no desenvolvimento da televisdo e suas perspectivas futuras entre outros. A
época, tentamos identificar, classificar e descrever a maior parte da bibliografia académica
e profissional disponivel no pais sobre a televisdo brasileira (Mattos, 2000), ressaltando que
seria impossivel para um pesquisador isoladamente identificar toda a produgdo de



conhecimento, devido a grande quantidade de monografias, teses e dissertacdes de
inimeras faculdades de comunicacdo espalhadas por todo o territério nacional e que nao
sdo amplamente divulgadas. Isto sem deixar de considerar também as edi¢Ges de livros
regionais que tratam a televisdo como objeto principal de estudo, geralmente publicadas por
editoras universitarias e limitadas tanto na tiragem como na distribuicdo do produto.
Mesmo assim, com todas estas limitagdes, conseguimos classificar e registrar mais de 400
titulos de trabalhos, sendo que cerca de 300 foram produzidos ao longo da década de 90 do
século passado.

Visando sistematizar os estudos identificados, classificamos e agrupamos o0s
mesmos em cinco areas teméticas gerais, um modelo que, com pequenos ajustes e
acréscimos, acreditamos continuar ainda sendo valido. Para cada &rea tematica
identificamos sub-areas de classificacdo, a fim de podermos registrar uma idéia mais ampla
do conhecimento sobre a nossa televisdo. As cinco areas tematicas gerais sdo: 1- Aspectos
Histdricos da Televisdo; 2 - Aspectos Sociais; 3 - Aspectos Politicos; 4 - Aspectos
Econdmicos; e, 5 - Informagdes Complementares.

Os estudos correspondentes a cada um desses titulos foram agrupados de acordo
com suas respectivas especificidades e/ou coincidéncia tematica. Os trabalhos foram
organizados em ordem cronoldgica, de maneira a permitir melhor identificagdo do
conhecimento acumulado sobre cada aspecto estudado da televisdo. Os estudos que tratam
de mais de um aspecto do desenvolvimento deste veiculo foram classificados de acordo
com a maior énfase dada por seus autores aos temas citados.

O grupo 1, a area dedicada aos Aspectos Histdricos da Televisdo ganhou duas sub-
areas: Aspectos Gerais e Aspectos Especificos. A primeira agrupando os estudos marcados
por uma forte preocupacdo com a histéria do veiculo, registrando seus fatos, datas e
estatisticas mais significativas. A segunda, Aspectos Especificos, reine os estudos de
carater historico dedicado, por exemplo, a uma empresa ou rede televisiva de per si.

Considerando que a maior parte de toda a producéo académica e profissional do pais
concentra-se nos Aspectos Sociais, 0 grupo 2, ganhou duas sec¢des: a)- A televisdo, sua
mensagem, influéncia e efeitos sociais (producdo e recepcdo das mensagens) e b)-
Programas Televisivos, subdivido em Programas Infantis, Telejornalismo e Telenovela. Na
primeira se¢cdo do grupo 2 estdo os estudos que tratam da producdo e recepcdo das
mensagens televisivas, abordando sua influéncia e efeitos sociais. Na segunda, foram
agrupados os trabalhos sobre programas de televisdo de acordo com o0s temas mais
frequientes.

No Grupo 3, Aspectos Politicos, estdo os trabalhos que tratam as relagdes da
Televisdo com o Estado: politica de comunicacdo, ideologia e legislacdo. No grupo 4,



Aspectos Econémicos, foram agrupados os estudos que analisaram aspectos do
desenvolvimento econdmico da televisdo e sua interrelagdo com o sistema capitalista do
pais desde a década de setenta do seculo passado. Alguns dos estudos analisaram a
estrutura empresarial e industrial da televisio e outros realizaram analises dos aspectos do
seu desenvolvimento dentro do modelo capitalista dependente brasileiro. Este grupo
ganhou duas sub-secdes: a)- A Televisdo e sua estrutura, b)- A televisdo como veiculo
dependente.

No grupo 5, Informacdes Completares, foram classificados e fichados
cronologicamente também os estudos sobre a televisdo que, ndo tendo sido incluidos nos
grandes grupos anteriores, foram analisados a luz dos seguintes temas ou sub-secdes: a)
Audiéncia e Televisdo; b) Educacdo, cultura, satélite e televisdo; ¢)Cinema, documentario,
literatura, televisdo e video; d) Televisdo regional; €) Producdo independente; e f) TV a
cabo.

Modelo historico (Proposta de uma abordagem para analise)

Apesar de ser uma midia relativamente nova, com pouco mais que 50 anos, a
Histdria da TV no Brasil permanece com varias lacunas a serem resgatadas e explicadas.
Muito se tem pesquisado e publicado, mas precisamos levantar e conhecer ainda muitos
outros aspectos e detalhes para melhor entendermos o processo de evolucao deste veiculo
no Brasil.

Apesar de existir uma caréncia na area, pressupostos tedrico-metodoldgicos solidos
sdo indispensaveis para a constru¢do da histdria da televisdo brasileira como um dos mais
importantes veiculos do sistema de comunicacdo do pais. Por isso, é indispensavel que 0s
estudos e andlises para construir a histéria da TV sejam conduzidos sem dissocia-la do
sistema brasileiro de comunicagdo do qual é parte. Ela precisa ser analisada como parte de
um processo de mudancas e permanéncias das estruturas econdmicas, politicas e sociais do
pais e ndo como parte isolada. A televisdo, como outros veiculos que compdem o sistema
de comunicacdo, precisa ser, cada vez mais estudada, a partir de uma abordagem
socioeconémica, politica e cultural que considere também o meio de comunicacdo como
um agente que intervem e ao mesmo tempo reflete o ambiente no qual esta inserido.

No Brasil, as condigdes internas tém exercido sobre os veiculos de massa influéncia
muito mais forte do que os fatores externos. Aqui, 0S meios de comunicagéo,
principalmente a televisdo, e também a inddstria publicitaria tém refletido ndo apenas a
forma particular de desenvolvimento dependente do pais, mas também os interesses
politicos de quem esta no poder, como ocorreu durante o longo periodo da ditadura militar
de 1964 a 1985, ou como ainda continua ocorrendo.



O caso do Brasil nos leva a repensar as suposicOes e hipoteses de inimeras teorias
que vém estudando o desenvolvimento dos meios de comunicagdo, principalmente a
televisdo, nos paises periféricos. Exatamente por isso acreditamos que estudos de caso
podem ser de maior utilidade para se compreender o crescimento da midia no Brasil do que
muitas abordagens que tentam estudar a evolucdo da televisdo brasileira a partir, e
unicamente, de uma perspectiva global.

Defendemos também o ponto de vista de que, para estudar as causas e efeitos do
processo global, precisamos construir uma teoria critica e social da globalizacdo que seja
mais abrangente do que as teorias identificadas como sendo de direita ou de esquerda,
responsaveis por enorme lista de estruturas tedricas (desenvolvimentistas, terceiro-
mundistas e outras mais reformistas ou menos radicais) usadas para explicar o fluxo da
informacdo, os veiculos de comunicacdo, principalmente a televisdo, e 0s processos de
interacdo socio-cultural entre as nagoes.

Por isso, qualquer estudo sobre a televisdo deve ser feito sem negar, rejeitar ou
ignorar modelos anteriores, uma vez que o mundo ainda esta cheio de evidéncias que, em
parte ou no todo, comprovam varias teorias. Os estudos que aplicam as teorias da
globalizagdo para explicar o que esti ocorrendo com a televisdo em determinado pais, 0
Brasil, por exemplo, ndo podem deixar de considerar a realidade local em relacdo a
realidade global, a regionalizagdo versus a globaliza¢do. Precisamos, portanto, enfatizar e
privilegiar a analise dos contextos para melhor compreensdo do desenvolvimento da nossa
televisdo porque ndo vemos a comunicacgdo e a tecnologia em si, quase como entronizadas,
produzindo sentido e desconectadas do todo econémico, politico, social e cultural de uma
nacao.

Da mesma forma que a politica socioecondmica brasileira se desenvolveu dentro de
uma mesma matriz, mas sempre oscilando de acordo com as tendéncias mundiais e
ideoldgicas vigentes, o desenvolvimento da nossa televisdo também sofreu a influéncia
direta e indireta das mudancas do contexto. Contexto que apresenta ndo uma, mas varias
realidades, devido a anomalia que é a nossa historia contemporanea, que torna quase
impossivel a tarefa de se estabelecer critérios com os rigores da historiografia sob pena de
apresentarmos resultados com distorcoes.

A historia da televisdo ndo ¢ diferente da historia contemporanea do radio, jornal e
publicidade, assim o que se deve procurar é entender como os fatores internos e externos,
0s contextos politico, socioecondmico e cultural interferiram no desenvolvimento histérico
de cada veiculo que compdem o sistema de comunicacao brasileiro.



Ha mais de 20 anos, defendemos (Mattos, 1982) que para estudarmos e
compreendermos qualquer veiculo de comunicagéo no Brasil, principalmente a televisdo,
precisamos construir uma estrutura de analise, com uma abordagem historica, dos meios de
comunicagdo que leve em consideracdo o contexto socioeconémico, politico e cultural, pois
sO assim poderemos compreender, plenamente, a evolucgdo do veiculo e suas variagfes, no
tempo e no espaco, devido as influéncias internas e externas. SO assim, poderemos perceber
como a dindmica social interfere, se reflete e se relaciona com a dindmica do veiculo e
vice-versa. Assim sendo, a importancia dos fatores intervenientes de cada periodo historico
se refletem e influenciam a historia do veiculo estudado.

Aqui cabem algumas perguntas: Qual a importancia do resgate da memdria da
midia TV no Brasil? Qual a importancia da historiografia midiatica no papel da construcao
do campo da televisdo? Quais 0s pontos que sdo relevantes no levantamento historico
descritivo da TV? Uma resposta pode estar baseada em um velho jargdo: conhecer a
historia é fundamental para que possamos entender o presente e a0 mesmo tempo podermos
projetar o futuro. Todos os estudos de aspectos particulares da televisdo devem ser
considerados como elementos interdependentes de um contexto global. Cada estudo
realizado sobre a televisdo deve levar em consideracdo, seja qual for, que o aspecto ou
recorte a ser feito continua sendo parte de um todo, recebendo influéncia do meio, mas
também atuando sobre ele, modificando a realidade. Devemos reconhecer que a televisao é
uma midia interdependente. Precisamos estar conscientes da televisdo como unidade em si
e da interrelacdo dela com o0 meio no qual esta inserida, sofrendo influéncia e influenciando
a realidade do contexto socioecondmico politico e cultural.

Questdes a responder

Nesta secdo pretendemos instigar o debate sobre o tema, levantando algumas
questdes sobre a midia televisdo, que ainda carece de investigacdo, ou de novas pesquisas
que venham esclarecer e contribuir para o resgate da memoria deste veiculo de massa. Séo
apenas idéias levantadas que se consideradas, refletidas e analisadas, em algum projeto
experimental de graduacdo, dissertagdo ou tese podem contribuir um pouco mais para a
construgdo do conhecimento da historia da televiséo brasileira. O levantamento de aspectos
gerais e especificos da historia da TV € indispensavel também para conhecermos e
resgatarmos os grandes nomes da TV brasileira, ainda desconhecidos.

Na década de 50, quando a televisdo foi implantada no pais, os jornais eram
responsaveis pela publicacdo diaria de 5,7 milhdes de exemplares. A populagdo era de 52
milhOes pessoas. Passados 54 anos da implantacdo da TV, com uma populagéo superior a
170 milhdes, os jornais brasileiros ndo ultrapassam a tiragem dos 8 milhdes de exemplares
por dia. Inumeros estudos tém sido produzidos sobre esta realidade e varios agentes ja



foram identificados como possiveis responsaveis diretos e indiretos pela baixa tiragem de
exemplares. Mas, sem afirmar que inexiste, desconhegco qualquer estudo feito que tenha
analisado especificamente a influéncia da televiséo neste processo como um todo no Brasil
e ndo isoladamente em alguma cidade ou Estado.

Considerando que o avanco tecnoldgico estd apontando para uma convergéncia das
midias, deveremos também procurar constatar se a Internet € ou ndo responsavel pela queda
acentuada da venda avulsa dos jornais nos ultimos cinco anos. Qual a influéncia direta da
televisio na diminuicio do indice de leitura de jornais, livros e revistas no pais? E
pertinente observar e estudar aspectos como a chegada da TV paga (cabo) na diminuicao
das tiragens dos jornais. Como estabelecer critérios e variantes que possam detectar esta

influéncia negativa nos jornais?

Muito se tem falado e escrito do resultado danoso da Censura no desenvolvimento
da comunicacao brasileira e em especial sobre os efeitos dela na televisdo, mas poucos sdo
0s estudos feitos para mapear realmente quais foram os danos sofridos. Como a censura foi
exercida, o que ela impediu de acontecer e como limitou o desenvolvimento da TV? Qual
foi a real interferéncia da censura na limitacdo do desenvolvimento da criatividade e do
desenvolvimento da producdo local da Televisao?

Permanecem ainda desconhecidos indmeros aspectos do papel danoso e das
conseqliéncias da censura exercida nas emissoras e redes de televisao durante os governos
militares. Conhecemos casos isolados e de carater geral nas grandes emissoras.
Desconhecemos, entretanto, as experiéncias e casos regionais vividos por cada emissora,
salvo raras exce¢Ges. Como cada emissora regional se comportou no periodo da censura e
como resistiu as pressdes da censura? S6 saberemos quando comegarmos a investigar e
resgatar a historia de cada emissora, colhendo depoimentos de profissionais e procurando
descrever cada historia, considerando-se o contexto socio-econdmico politico e cultural de
cada regiao.

Sabe-se que, entre 1972 e 1975, a censura federal enviou mais de 300 comunicados
aos grandes jornais, proibindo noticias e coberturas. E na Televisdo, como era exercida esta
censura? Precisamos conhecer e resgatar mais detalhes sobre a televisdo e sua relacdo com
censura tal como j& comeca a ser feito no jornalismo impresso. Considerando que na época
da ditadura, o Estado de S. Paulo, Jornal da Tarde, Jornal do Brasil e a Veja, entre outros,
encontravam meios para alertar seus leitores de que estavam sob censura, por meio de
publicacGes de como cultivar rosas, receitas de bolo ou versos de Camdes inseridos nos
espacgos censurados, precisamos ainda saber o que foi feito ou se é que foi feito alguma



coisa semelhante na TV? O que foi feito no telejornalismo e pelos jornalistas atuantes para
denunciar que o noticiério estava censurado. Sera que ndo houve nenhuma tentativa de se
fazer isto na TV?

O jornalista Vladimir Herzog € simbolo de luta pela liberdade dos direitos humanos
e da liberdade de imprensa. Quantos, como ele, existem na histéria da TV brasileira e que
permanecem incognitos porque ninguéem ainda escreveu a verdadeira histéria de cada
emissora, que é a célula de todo o sistema de televisdo nacional. Precisamos conhecer tudo
para entendermos como certos elementos e variaveis tém poderes diferenciados em cada
regido do pais e como estas varidveis funcionam e influenciam diferentemente em cada
regiéo.

Quem sdo os jornalistas ou profissionais de televisdo que exerceram um papel de
resisténcia aos abusos da censura ao longo da existéncia da TV? Precisamos identifica-los
e colher depoimentos dos profissionais que sofreram acdes oficiais por resistirem aos
efeitos do Golpe de 64. Quais os profissionais regionais que se destacaram como
verdadeiros baluartes da defesa da liberdade de imprensa?

No que diz respeito aos aspectos econdmicos e suas influéncias no desenvolvimento
da televisdo, carecemos ainda de muitos esclarecimentos, como por exemplo: Qual a
influéncia das agéncias de publicidade e do setor publicitario na programacéo e conteddo
da televisdo, inclusive as regionais? Os estudos iniciais constataram uma influéncia direta
no conteddo, na forma e até mesmo na ado¢do do nome dos patrocinadores como sendo o
nome dos programas (“Reporter Esso”, “Reportagem Ducal”, “Telejornal Pirelli”,
“Teatrinho Trol”, etc). E hoje em dia, como se da esta influéncia e como sdo feitos os
acordos de patrocinio de programas? Como se da a interferéncia do patrocinador e das
agéncias de publicidade no processo de producdo? O merchandising também carece de
estudos: qual a sua influéncia nos habitos de consumo e dos valores culturais por meio da
televisdo? Como € exercida a censura econémica na televisdo brasileira? Qual o papel das
exportacGes da TV Brasileira? A Globo, a exemplo de outras, continua exportando seus
programas para mais de 80 paises, mas nenhum estudo foi realizado ainda sobre o impacto
desses programas na cultura de outros povos. A influéncia da televisdo na musica brasileira
e no aumento de vendas de CDs também néo foi estudado ainda, mas, para citar um dado
recente, s6 0o CD da trilha sonora da novela “Mulheres Apaixonadas” vendeu 1,5 milhdo de
copias.

Dentro da categoria dos aspectos sociais, muitas inferéncias tém sido levantadas
sobre a influéncia da televisdo, mas precisamos confirma-las. Precisamos resgatar e
registrar a forca da televisdo como transformadora de valores e costumes, reforcando
mudangas e estimulando o consumo da sociedade. Qual a evolucdo de cada cidade, ou
regido brasileira, a partir da chegada de televisdo? O que mudou nas cidades brasileiras



depois do exemplo da influéncia da TV em Ibitinga, cidade do interior paulista, registrada
por Luis Milanesi (1978) em O Paraiso via Embratel? Como a televisdo contribuiu para
mudar o quadro referencial dos habitantes das cidades? Com a chegada da televisédo nas
cidades houve a constatacdo ou ndo do crescimento demogréafico? A relacdo direta e
indireta da televisdo sobre os indices demograficos brasileiros € uma questdo que também
permanece obscura e ainda ndo foi estudada com seriedade e de forma interdisciplinar. O
papel da televisdo na mudanca do comportamento e habitos sexuais dos brasileiros também
carece de analises. A televisdo como fator de desagregacdo familiar pode também ser um
campo rico de investigacdes interdisciplinares, envolvendo comportamento, discurso
infanto-juvenil, educacdo, producdo e recepc¢do das mensagens entre outros.

O telejornalismo € um aspecto especifico que precisa ser mais estudado. Qual a
influéncia do newjournalism no telejornalismo? Qual o papel e a contribuicdo especifica do
telejornalismo na formacdo de opinido e conscientizacdo da populacdo brasileira? Qual o
papel do telejornalismo no processo de conscientizacdo politica e sua interferéncia na
politica propriamente dita? Estudos precisam também ser conduzidos, analisando com
profundidade o processo de banaliza¢do e dramatizacéo dos programas jornalisticos, pois a
noticia esté virando ou ja virou show.

O que fazer

Nesta secdo pretendemos sugerir algumas acbes que precisam ser colocadas em
pratica, nas Escolas de Comunicacdo Social, pelos pesquisadores, professores e entidades
que tém um compromisso com a area da Comunicacdo, a exemplo da Intercom, visando
contribuir para o resgate da memoria e a constru¢do mais completa da historia da televisdo
brasileira.

Muito se tem escrito e produzido, mas, apesar da tecnologia moderna e da Internet,
continuamos sem saber o que ja foi produzido e o0 que se estd produzindo no pais. A
exemplo do que José Marques de Melo fez, implantando a Rede Alfredo de Carvalho, com
0 objetivo de resgatar a historia do jornalismo e da midia em geral, precisamos também
criar uma Rede de Informacdo sobre a Televisdo e que sO se dedique a este veiculo de
massa, independente dos ndcleos e GTs ja existentes na Intercom, Compéds, Rede Alfredo
de Carvalho, entre outros, destinados aos estudos desta midia. O que estamos propondo é a
constituicdo de um Instituto Nacional que congregue profissionais, pesquisadores e
professores da area de televisdo com o objetivo de se dedicar mais direta e especificamente
ao resgate da historia e ao estudo da influéncia deste veiculo no pais como um todo.



Considerando que, ao longo de sua existéncia no pais, inumeras emissoras foram
destruidas pelo fogo em varias regides, considerando que com os avan¢os da tecnologia de
gravacdo perdemos muita coisa (videoteipes originais), precisamos resgatar a memoria das
emissoras regionais também, entrevistando os profissionais que trabalharam ou estiveram
envolvidos com emissoras de TV. Precisamos resgatar a historia das emissoras regionais a
partir dos depoimentos destes homens.

A seguir listamos uma série de sugestdes sobre o0 que precisamos fazer:

Fazer um inventario sobre o que j& foi produzido sobre a nossa televiséo,
criando um Banco de Dados.

Levantar e disponibilizar, On Line, o acervo bibliogréafico sobre a televisao
brasileira, incluindo todas as dissertagdes de mestrado, teses de doutorado e
de monografias de conclusdo de cursos de especializacdo em nivel de pds-
graduagdo. Para tanto, as Escolas de Comunicagdo devem criar sitios
especificos na WEB para disponibilizar a producdo que vem sendo feita.
Ter acesso e conhecimento da existéncia de toda a producdo nacional é
importante para que possamos resgatar a memoria histdrica da televisdo
brasileira em todos os seus detalhes. Regionalmente, 0s grupos de pesquisa
devem mapear todos os principais jornais e revistas do pais, classificando,
recortando e analisando noticias e comentarios sobre a televisdo, seus
programas e pessoas neles envolvidos.

Precisamos identificar a influéncia das Escolas de Comunicacdo na
televisdo, ndo sé como formadora de mao-de-obra especializada, mas como
critica do processo, produzindo estudos e analises sobre sua producao.

Avaliar o desenvolvimento da televisdo, tendéncias seguidas e opcoes
adotadas nas diversas conjunturas historicas.

Acompanhar e resgatar a historia da TV e de seus agentes, como um dos
mais influentes veiculos da midia nacional, pois isto é fundamental para
uma analise geral do Estado e do Pais.

Observar e comparar a midia Televisdo dentro do contexto historico,

socioecondmico, politico e cultural do pais, levando em consideracéo a sua
interdependéncia.
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Conclusoes

Identificar e tracar os perfis dos profissionais da area com suas respectivas
contribuigdes. O resgate de nomes e instituicdes televisivas em todo o pais é
de fundamental importancia para se entender a televisao brasileira atual e
projetd-la para o futuro. Ndo podemos considerar apenas 0S avangos
tecnoldgicos e as tendéncias de convergéncia de midia.

Para resgatar a histéria da televisdo precisamos trabalhar as relacdes deste
veiculo com todos os fatores intervenientes no processo.

Estudar e acompanhar a implantacdo das novas tecnologias que véo
interferir no desempenho da midia televisdo a exemplo da TV Digital. Isto
porque, em marco de 2005, o grupo Gestor que coordena os estudos sobre o
Sistema Brasileiro de TV Digital (SBTDV) deve apresentar ao governo nao
um prototipo da TV Digital brasileira funcionando, mas sim um modelo de
referéncia que indicard o que poderd ser de fato implantado no pais.

Acompanhar, com estudos e analises, o impacto que o Mobile TV exercera
sobre o conteddo da televisdo, podendo mudar todo o conceito que temos
hoje do uso do meio televisdo pela populagdo e pelos setores econémicos.
Canais de TV brasileiro ja estdo negociando para poder transmitir sua
programacéo via celular (telinha). A Vivo langcou em marco de 2004 um
servico em que o assinante pode acessar noticias e programas de
entretenimento da TV Terra. Também ja € possivel baixar imagens do
transito de Sdo Paulo e baixar trailers de longas-metragens. O préximo
passo é transmitir contetidos das emissoras Abertas de TV. A Tim ja esta
prometendo disponibilizar a programacdo da TV aberta. O usuario pagara
para acessar esses conteldos. Diante de avancos tecnolégicos como este,
que exercerao forte impacto sobre a midia, estamos dedicando mais atencao
a tecnologia em si do que a forma como e qual o contetdo que serad
transmitido por meio dela.

Além, de um inventario da histéria da TV Brasileira precisamos
contextualiza-lo para melhor entender o que aconteceu e 0 que estd
acontecendo.

Apbs o exposto, a titulo de conclusdo, s6 nos cabe conclamar todos os
pesquisadores da &rea, professores, estudantes de comunicacdo e as instituicdes vinculadas
ao setor, como Faculdades de Comunicacdo e entidades como a propria Intercom, —
Sociedade Brasileira de Estudos interdisciplinares da Comunicacdo, Abecom — Associacéo
Brasileira de Escolas de Comunicacdo, e a Associacdo Nacional dos Programas de Pds-
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Graduacdo em Comunicacdo e outros a participar desta tarefa de resgate da memoria
visando a construcdo da historia da televisdo no Brasil.

Muito tem sido escrito sobre a televisao brasileira, muitos recortes de sua historia ja
sdo conhecidos. Precisamos agora conectd-los e inseri-los no contexto historico para
entendermos o que estd acontecendo hoje. Enfim, precisamos encontrar uma nova maneira
de entender a televisdo como um dos veiculos para a compreensdo da realidade.
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